AKADEMIA SENSUALSPA « EDITION 2026

JAK WYCENIAC
ZABIEGI

» Aktualizacja biznesowa 2026
* Praktyczny przewodnik dla wiascicieli salonéw

* Sandra Bujnowska

Edycja 2026 uzupetnia oryginalny e-book o
praktyczny model ceny minimalnej, marze,
wykorzystanie czasu gabinetu, rabaty i kontrole
rentownosci.
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EDITION 2026

MODEL MINIMALNE]
RENTOWNE] CENY

+ 1. Koszt materiatow zuzytych podczas zabiegu.

» 2. Koszt czasu osoby wykonujgcej ustuge - takze
wtedy, gdy witasciciel wykonuje jg sam.

+ 3. Udziat kosztéw statych przypadajacy na czas
zajecia gabinetu.

» 4, Koszty ptatnosci, systemdw rezerwacyjnych,
prania, utylizacji, marketingu i obstugi klienta.

* 5. Podatki/VAT - zgodnie z sytuacja firmy i lokalnymi
przepisami.

* 6. Docelowy zysk/marza oraz bufor na
niewykorzystane godziny i odwotane wizyty.

Cena konkurencji jest punktem odniesienia, a nie
kalkulatorem. Jezeli cena rynkowa nie pokrywa
Twojego modelu kosztowego, trzeba zmienic
koszty, pozycjonowanie, zakres ustugi albo oferte.
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EDITION 2026

MARZA TO NIE
NARZUT

* Narzut liczysz wzgledem kosztu: (cena - koszt) / koszt.

* Marze liczysz wzgledem ceny sprzedazy: (cena -
koszt) / cena.

* Przyktad: koszt petny ustugi 200 zt, cena 300 zt. Zysk
brutto na ustudze = 100 zt. Narzut = 50%, ale marza =
33,3%.

* Przy planowaniu salonu kontroluj nie tylko obrét, ale
marze kwotowa, marze procentowq i zysk na godzine
zajetego gabinetu.

Mylenie marzy z narzutem jest jednym z
najczestszych powoddéw zbyt niskiej wyceny ustug.
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RABATY I PROMOC]JE

* Promocja powinna miec¢ konkretny cel: pozyskanie
nowej klientki, wypetnienie stabszych godzin, sprzedaz
pakietu lub zwiekszenie retencji.

» Zanim dasz rabat, policz cene po rabacie i sprawdz,
czy nadal pokrywa petny koszt ustugi.

» Pakiet nie musi oznaczac¢ duzej obnizki - wartosc
mozna zwiekszy¢ dodatkiem, priorytetowa rezerwacja,
konsultacjg lub bonusem o niskim koszcie wtasnym.

* Unikaj statego uczenia klientek, ze warto czeka¢ na
przecene.

Przy publicznym komunikowaniu obnizek cen
konsumentom stosuj aktualne przepisy
obowiazujace na rynku, na ktérym sprzedajesz. W
Polsce zasady informacji o najnizszej cenie przed
obnizka wynikaja z przepisow wdrazajacych
dyrektywe Omnibus.
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Spis TreSci

Modut 1: Podstawy wyceny zabiegdw w salonie kosmetycznym
11. Czym jest wycena i dlaczego jest wazna w branzy kosmetycznej
1.2. Czynniki wptywajace na cene zabiegu

1.3. Analiza rynku i konkurencji

1.4. Koszty state i zmienne w salonie kosmetycznym

1.5. Metody kalkulacji ceny zabiegu

Modut 2: Praktyczne aspekty wyceny zabiegow
2.1. Jak okreslic wartosc swoich ustug

2.2. Tworzenie cennika zabiegow

2.3. Dostosowanie ceny do grupy docelowej

24. Promocje i rabaty - kiedy i jak je stosowac

2.5. Monitorowanie i aktualizacja cennika

Modut 3: Wycena zabiegdw a prawo i etyka

3.1. Prawne aspekty wyceny zabiegow

3.2. Etyka w ustalaniu cen

3.3. Jak unikac¢ btedow w wycenie zabiegow

3.4. Ochrona danych osobowych w procesie wyceny

3.5. Reklamacje i zwroty - jak sobie z nimi radzi¢
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EDITION 2026: kalkuluj petny koszt ustugi, rentownosc czasu gabinetu | aktualne obowiazki cenowe na swoim rynku



